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This study aims to determine the effect of price and location on consumer 
purchasing decisions at Perintis Logam Mangga Besar. The method used in this 
study is a quantitative method. The population used in this study were consumers 
of Perintis Logam Mangga Besar from January 2024 to June 2024 with a sample of 
97 respondents. The data analysis method used a simple linear regression test, 
multiple linear regression test, partial correlation coefficient, simultaneous 
correlation coefficient, determination coefficient, partial t test and simultaneous F 
test. The results of the study showed that partially there was a positive and 
significant influence between Price and Purchasing Decisions. This is evidenced by 
the t-count value of 15.549 with a significance value less than 0.05 (0.000 <0.05), 
and a positive regression coefficient of 0.892. Partially there is a positive and 
significant influence between Location and Purchasing Decisions. This is evidenced 
by the t value of 14.230 with a significance value of less than 0.05 (0.000 <0.05), 
and a positive regression coefficient of 0.745. Simultaneously, there is an influence 
between Price and Location on Purchasing Decisions. This is evidenced by the F 
value of 156.775 with a significance of less than 0.05 (0.000 <0.05), with the 
regression equation Y = -0.113 + 0.549X1 + 0.359X2. 
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ABSTRAK 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan lokasi terhadap 
keputusan pembelian konsumen pada Perintis Logam Mangga Besar. Metode 
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Populasi yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah kosumen Perintis Logam Mangga Besar 
pada Januari 2024 hingga Juni 2024 dengan jumlah sampel sebanyak 97 orang 
responden. Metode analisis data menggunakan uji regresi linier sederhana, uji 
regresi linier berganda, koefisien korelasi secara parsial, koefisien korelasi 
secara simultan, koefisien determinasi, uji t parsial dan uji F simultan. Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa Secara parsial, terdapat pengaruh positif dan 
signifikan antara Harga terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini dibuktikan dari 
nilai t hitung sebesar 15,549 dengan nilai signifikansi yang lebih kecil dari 0,05 
(0,000<0,05), dan koefisien regresi mempunyai nilai positif sebesar 0,892. 
Secara parsial, terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Lokasi terhadap 
Keputusan Pembelian. Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung sebesar 14,230 
dengan nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,000<0,05), dan koefisien regresi 
mempunyai nilai positif sebesar 0,745. Secara simultan, terdapat pengaruh 
antara Harga dan Lokasi terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini dibuktikan dari 
nilai F hitung sebesar 156,775 dengan signifikansi lebih kecil dari 0,05 
(0,000<0,05), dengan persamaan regresi Y=-0,113+0,549X1 +0,359X2. 

This is an open access article under the CC BY-SA license. Copyright © 2024 by Author. Published by Yayasan 
Pendidikan Mulia Buana (YPMB) 

 

1. PENDAHULUAN 

Perkembangan teknologi di Indonesia telah menjadi pendorong penting pertumbuhan ekonomi, 
sosial, dan budaya. Dengan pesatnya adopsi teknologi informasi, perkembangan infrastruktur digital, dan 
pertumbuhan ekosistem startup yang dinamis, Indonesia mengalami percepatan kemajuan di berbagai 
sektor, termasuk manufaktur dan layanan keuangan digital. Teknologi berperan krusial dalam 
memecahkan tantangan seperti akses pendidikan, kesehatan, serta meningkatkan akses pasar bagi usaha 
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kecil dan menengah. Dengan investasi berkelanjutan dalam penelitian dan inovasi, serta dukungan dari 
pemerintah dan swasta, Indonesia memiliki potensi besar untuk menjadi pemain utama dalam inovasi 
teknologi di tingkat regional dan global. Namun, meskipun kemajuan teknologi dapat membantu banyak 
sektor, tidak semua industri menikmati keuntungan yang sama. Salah satu industri yang mengalami 
tantangan adalah sektor konstruksi dan manufaktur, yang kini menghadapi permintaan tinggi terhadap 
produk besi, termasuk plat lubang besi. Persaingan yang semakin ketat memberikan konsumen lebih 
banyak pilihan, sehingga faktor-faktor seperti harga, lokasi, promosi, dan kualitas produk menjadi sangat 
penting dalam pengambilan keputusan pembelian. 

Perintis Logam adalah agen penjual plat lubang yang memiliki tiga cabang di Jakarta Pusat, 
Surabaya, dan Mangga Besar, Jakarta Barat. Cabang Mangga Besar memiliki posisi strategis untuk 
memahami dinamika pasar dan mengoptimalkan strategi pemasaran. Namun, dalam tiga tahun terakhir 
(2021-2023), penjualan Perintis Logam Mangga Besar menunjukkan fluktuasi, dengan penjualan pada 
tahun 2022-2023 tidak mencapai target yang ditetapkan. Penurunan penjualan ini diduga disebabkan oleh 
kombinasi faktor internal dan eksternal, termasuk kondisi ekonomi global dan domestik, persaingan ketat, 
manajemen internal yang kurang efektif, minimnya inovasi produk, serta perubahan preferensi konsumen. 

Untuk memahami faktor penyebab fluktuasi penjualan, penulis melakukan pra-survei terhadap 30 
orang konsumen secara acak menggunakan indikator bauran pemasaran 4P: produk, harga, tempat, dan 
promosi. Hasil survei menunjukkan bahwa variabel produk dan harga memiliki skor negatif yang signifikan, 
yang berarti ada banyak ruang untuk perbaikan. 

Harga merupakan faktor penting dalam keputusan pembelian. Dari tabel 1.3 yang membandingkan 
harga Perintis Logam dengan kompetitor, terlihat bahwa harga plat lubang besi di Perintis Logam relatif 
lebih tinggi dibandingkan dengan dua pesaing terdekat. Hal ini dapat mempengaruhi keputusan pembelian 
konsumen yang mungkin lebih memilih produk dengan harga lebih rendah. 

Lokasi juga merupakan faktor krusial dalam menentukan keberhasilan bisnis. Perintis Logam 
Mangga Besar memiliki lokasi yang kurang strategis dengan lahan parkir terbatas, yang berdampak pada 
pengalaman konsumen. Selain itu, persaingan di wilayah Jabodetabek dengan banyak toko besi besar 
memberikan tantangan tersendiri bagi Perintis Logam. Dari hasil wawancara dengan pengelola, diketahui 
bahwa keterbatasan lahan parkir dan bangunan outlet yang sempit menjadi masalah utama. Hal ini 
berpotensi mengalihkan konsumen ke lokasi lain yang lebih nyaman. 

Walaupun penelitian ini memberikan wawasan mengenai tantangan yang dihadapi Perintis Logam, 
terdapat beberapa area yang belum sepenuhnya dieksplorasi. Pertama, penelitian lebih lanjut diperlukan 
untuk memahami perilaku konsumen secara mendalam terkait preferensi produk dan faktor-faktor yang 
mempengaruhi keputusan pembelian di sektor konstruksi. Selain itu, pengaruh inovasi teknologi terhadap 
daya saing perusahaan di industri besi juga perlu diteliti lebih lanjut. Penelitian ini dapat membantu 
perusahaan lain dalam menghadapi tantangan serupa dan beradaptasi dengan perubahan pasar yang cepat. 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan lokasi terhadap keputusan pembelian 
konsumen pada Perintis Logam Mangga Besar. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 
kuantitatif. 

 

2. TINJAUAN PUSTAKA DAN PENGEMBANGAN HIPOTESIS 

Harga 

Harga menurut Tjiptono dalam Masdaini (2022:24) adalah satuan moneter atau ukuran lainnya 
yang kemudian akan ditukarkan dengan barang atau jasa sehingga memperoleh hak kepemilikan atau 
pengguna atas barang dan jasa tersebut. Menurut Ramli (2019:39) pengertian harga disebutkan sebagai 
nilai relatif dari produk atau jasa dan bukan indikator pasti dalam menunjukan besarnya sumber daya yang 
diperlukan dalam menghasilkan produk atau jasa.  Menurut Kotler (2019:36) “Harga adalah sejumlah nilai 
atau uang yang dibebankan atas suatu produk atau jasa untuk jumlah dari nilai yang ditukar konsumen atas 
manfaat- manfaat harga yang telah menjadi faktor penting yang mempengaruhi pilihan pembeli, hal ini 
berlaku dalam negara miskin, namun faktor non harga telah menjadi lebih penting dalam perilaku memilih 
pembeli pada dasawarsa (10 tahun) ini”. Menurut Kotler dan Amstrong dalam Gofur (2019:39) “Harga 
adalah sejumlah uang yang dibebankan atas suatu produk atau jasa, atau jumlah dari nilai yang 
ditukarkonsumen atas manfaat-manfaat karena memiliki atau menggunakan produk tersebut”. 

 
Lokasi 

Raharjani dalam Syahidin (2022:23) berpendapat bahwa lokasi adalah salah satu determinan yang 
paling penting dalam perilaku konsumen, perusahaan harus memilih lokasi yang strategis dalam 
menempatkan lokasi usahanya di suatu kawasan atau daerah yang dekat dengan keramaian dan aktivitas 
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masyarakat. Menurut Sigit dalam Saota (2021:137) “Lokasi adalah tempat dimana perusahaan melakukan 
kegiatan kerja”. Menurut Lupiyoadi dalam Puspa (2017:209) lokasi merupakan keputusan yang dibuat 
perusahaan berkaitan dengan dimana operasi dan stafnya akan ditempatkan, dan lokasi merupakan 
gabungan antara lokasi dan keputusan atas saluran distribusi, dalam hal ini berhubungan dengan cara 
penyampaian jasa kepada konsumen dan dimana lokasi yang strategi. 
 
Keputusan Pembelian 

Menurut Schiffman dan Kanuk (2019:70) mendefinisikan keputusan pembelian konsumen 
merupakan seleksi terhadap dua pilihan alternatif atau lebih, dengan perkataanlain, pilihan alternatif harus 
tersedia bagi seseorang ketika mengambil keputusan. Sebaliknya, jika konsumen tersebut tidak mempunyai 
alternatif untuk memilih dan benar-benar terpaksa melakukan pembelian tertentu dan tindakan tertentu, 
maka keadaan tersebut bukan merupakan suatu keputusan. Kotler dan Amstrong (2019:70-71) 
mengemukakan proses keputusan pembelian konsumen terdiri dari lima tahap yang dilakukan oleh 
seorang konsumen sebelum sampai kepada keputusan pembelian dan selanjutnya pasca pembelian. Hal itu 
menunjukkan bahwa proses membeli yang dilakukan oleh konsumen dimulai jauh sebelum tindakan 
membeli dilakukan serta mempunyai konsekuensi setelah pembelian tersebut dilakukan. Pendapat lain 
disampaikan oleh Tjiptono dalam Suryani (2023:56) keputusan pembelian adalah sebuah proses dimana 
konsumen mengenal masalahnya, mencari informasi mengenai produk atau merek tertentu dan 
mengevaluasi seberapa baik masing-masing alternatif tersebut dapat memecahkan masalahnya yang 
kemudian mengarah kepada keputusan pembelian. 

 
Gambar 1 Kerangka Berpikir 

 
Hipotesis 

H1 :  Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada Perintis 
Logam Mangga Besar. 

H2 :  Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada Perintis 
Logam Mangga Besar. 

H3 :  Harga dan Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada 
Perintis Logam Mangga Besar. 

 
3. METODE 

Jenis atau sifat penelitian yang digunakan dalam penelitian kali ini adalah jenis penelitian 
kuantitatif yang bersifat asosiatif. Menurut Sugiyono (2019:16) penelitian asosiatif adalah penelitian yang 
bertujuan untuk mengetahui hubungan antara dua variabel atau lebih, mencari peranan, pengaruh dan 
hubungan yang bersifat sebab-akibat, yaitu antara variabel bebas (independen) dan variabel terikat 
(dependen). Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen dari Perintis Logam Mangga Besar dimana 
mereka pernah membeli dan menggunakan produk plat lubang besi pada bulan Januari 2024 sampai 
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dengan Juni 2024 yaitu sebanyak 2.849 konsumen. Sampel penelitian yang diambil pada penelitian ini 
adalah sebanyak 96,7 responden yang kemudian dibulatkan menjadi 97 responden, dimana seluruh 
responden tersebut adalah konsumen pada Perintis Logam Mangga Besar di bulan Januari 2024 sampai 
bulan Juni 2024. Dalam penelitian ini kuesioner yang dibuat berupa pernyataan yang jawabannya mengacu 
pada skala likert: Sangat Tidak Setuju (bobot 1), Tidak Setuju (bobot 2), Kurang Setuju (bobot 3), Setuju 
(bobot 4), Sangat Setuju (bobot 5). Analisis regresi berganda digunakan untuk mengetahui arah hubungan 
antara variabel independen dengan variabel dependen apakah masing-masing variabel independen 
berpengaruh positif atau negatif dan untuk memprediksi nilai dari variabel dependen apabila nilai variabel 
independen mengalami kenaikan atau perubahan. 

 
4. HASIL DAN PEMBAHASAN 
Alnallisis Regresi Linier Sederhalnal 

Pengujialn ini dimalksudkaln untuk memprediksi aldal tidalknyal pengalruh alntalral valrialbel independen 
daln valrialbel dependen. Dallalm penelitialn ini pengalruh valrialbel halrgal (X1) terhaldalp keputusaln pembelialn 
(Y) daln pengalruh lokalsi (X2) terhaldalp keputusaln pembelialn (Y). Aldalpun halsil pengujialn regresi linier 
sederhalnal sebalgali berikut: 

Tabel 1 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 
Coefficientsal 

Model 
Unstalndalrdized Coefficients Stalndalrdized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Betal 

1 (Constalnt) 3.412 1.681  2.029 .045 

Halrgal (X1) .892 .057 .847 15.549 .000 

a. Dependent Valrialble: Keputusaln Pembelialn 
Sumber: Daltal diolalh (2025) 

 Berdalsalrkaln talbel 1 dialtals, malkal diperoleh persalmalaln regresi Y=3.412+0,892X1. Dimalnal, dalri 
persalmalaln ini didalpaltkaln kesimpulaln sebalgali berikut: Nilali konstalntal sebesalr 3.412 alrtinyal jikal valrialbel 
halrgal (X1) bernilali 0 malkal nilali keputusaln pembelialn (Y) sebesalr 3.412 point. Nilali koefisien regresi 
valrialbel halrgal (X1) sebesalr 0,892 alrtinyal jikal aldal perubalhaln paldal valrialbel halrgal (X1) sebesalr 1 poin malkal 
alkaln mengalkibaltkaln terjaldinyal perubalhaln paldal Keputusaln pembelialn sebesalr 0,892 point. 

Tabel 2 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Lokasi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 
Coefficientsal 

Model 
Unstalndalrdized Coefficients Stalndalrdized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Betal 

1 (Constalnt) 1.298 1.984  .655 .514 

Lokalsi (X2) .745 .052 .825 14.230 .000 

a. Dependent Valrialble: Keputusaln Pembelialn 
Sumber: Daltal diolalh (2024) 

 Berdalsalrkaln talbel 2 dialtals, malkal diperoleh persalmalaln regresi Y=1.298+0,745X2. Dimalnal dalri 
persalmalaln ini didalpaltkaln kesimpulaln sebalgali berikut: Nilali konstalntal 1.298 alrtinyal jikal valrialbel lokalsi 
(X2) bernilali 0 malkal telalh terdalpalt nilali keputusaln pembelialn (Y) sebesalr 1.298 point. Nilali koefisien 
regresi valrialbel lokalsi (X2) sebesalr 0,745 alrtinyal jikal aldal perubalhaln paldal valrialbel lokalsi (X2) sebesalr 1 
poin malkal alkaln mengalkibaltkaln terjaldinyal perubalhaln paldal keputusaln pembelialn (Y) sebesalr 0,745 point. 
 
Alnallisis Regresi Linier Bergalndal 

Alnallisis ini dimalksudkaln untuk mengetalhui hubungaln alntalral valrialbel independen daln valrialbel 
dependen secalral bersalmal salmal, alpalkalh pengalruh malsing-malsing valrialbel independen positif altalu negaltif. 
Disebut regresi linier bergalndal kalrenal terdalpalt lebih dalri saltu valrialbel independen yalng perlu diprediksi. 
Aldalpun halsil uji alnallisis regresi linier bergalndal sebalgali berikut: 

Tabel 3 Hasil Uji Regresi Linier Berganda  
Coefficientsal 

Model 
Unstalndalrdized Coefficients Stalndalrdized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Betal 

1 (Constalnt) -.113 1.711  -.066 .948 

Halrgal (X1) .549 .091 .521 6.012 .000 

Lokalsi (X2) .359 .078 .397 4.579 .000 

al. Dependent Valrialble: Keputusaln Pembelialn 
Sumber: Daltal diolalh (2025) 
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 Berdalsalrkaln talbel 3 diperoleh persalmalaln regresi Y=-0,113+0,549X1 +0,359X2. Dalri persalmalaln ini 
malkal didalpaltkaln kesimpulaln sebalgali berikut: 
1) Nilali konstalntal sebesalr -0,113, alrtinyal jikal valrialbel halrgal (X1) daln lokalsi (X2) bernilali 0 malkal nilali 

keputusaln pembelialn (Y) sebesalr -0,113 point. 
2) Nilali koefisien regresi halrgal (X1) sebesalr 0,549, alrtinyal jikal konstalntal tetalp daln tidalk aldal perubalhaln 

paldal valrialbel lokalsi (X2) malkal setialp perubalhaln 1 unit paldal valrialbel halrgal (X1) alkaln mengalkibaltkaln 
terjaldinyal perubalhaln paldal keputusaln pembelialh (Y) sebesalr 0,549 point. 

3) Nilali koefisien regresi lokalsi (X2) sebesalr 0,359, alrtinyal jikal konstalntal tetalp daln tidalk aldal perubalhaln 
paldal balrialbel halrgal (X1) malkal setialp perubalhaln 1 unit paldal valrialbel lokalsi (X2) alkaln mengalkibaltkaln 
terjaldinyal perubalhaln paldal keputusaln pembelialn (Y) sebesalr 0,359 point. 

 
Alnallisis Korelalsi 
 Pengujialn ini dimalksudkaln untuk mengetalhui tingkalt kekualtaln hubungaln alntalral valrialbel 
independen terhaldalp valrialbel dependen.  

Tabel 4 Hasil Uji Korelasi Sederhana Antara Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 
Correlaltions 

 Halrgal Keputusaln Pembelialn 

Halrgal Pealrson Correlaltion 1 .847** 

Sig. (2-taliled)  .000 

N 97 97 

Keputusaln Pembelialn Pealrson Correlaltion .847** 1 

Sig. (2-taliled) .000  

N 97 97 

**. Correlaltion is significalnt alt the 0.01 level (2-taliled). 
Sumber: Daltal diolalh (2025) 

Berdalsalrkaln talbel 4 diperoleh nilali korelalsi sebesalr 0,847 dimalnal nilali tersebut beraldal paldal 
intervall 0,80 – 1,000 alrtinyal kedual valrialbel memiliki tingkalt hubungaln yalng salngalt kualt. 

Tabel 5 Halsil Uji Korelalsi Sederhalnal Alntalral Lokalsi (X2) Terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) 
Correlaltions 

 Lokalsi Keputusaln Pembelialn 

Lokalsi Pealrson Correlaltion 1 .825** 

Sig. (2-taliled)  .000 

N 97 97 

Keputusaln Pembelialn Pealrson Correlaltion .825** 1 

Sig. (2-taliled) .000  

N 97 97 

**. Correlaltion is significalnt alt the 0.01 level (2-taliled). 
Sumber: Daltal diolalh (2025) 

Berdalsalrkaln talbel 5 diperoleh nilali korelalsi sebesalr 0,825 dimalnal nilali tersebut beraldal paldal 
intervall 0,80 – 1,000 alrtinyal kedual valrialbel memiliki tingkalt hubungaln yalng salngalt kualt. 
 
Alnallisis Korelalsi Bergalndal 
Pengujialn ini dimalksudkaln untuk mengetalhui kekualtaln altalu alralh hubungaln dual valrialbel altalu lebih daln 
besalrnyal pengalruh valrialbel bebals terhaldalp valrialbel terikalt, dallalm hall ini halrgal (X1) daln lokalsi (X2) 
terhaldalp keputusaln pembelialn (Y). aldalpun halsil pengujialn ini sebalgali berikut:  

Tabel 6 Halsil Uji Korelalsi Bergalndal Valrialbel Halrgal (X1) Daln Lokalsi (X2) Terhaldalp Keputusaln 
Pembelial (Y) 

Model Summalry 

Model R 
R 

Squalre 
Aldjusted R 

Squalre 
Std. Error of the 

Estimalte 

Chalnge Staltistics 
R Squalre 
Chalnge 

F 
Chalnge df1 df2 

Sig. F 
Chalnge 

1 .877al .769 .764 1.809 .769 156.775 2 94 .000 

al. Predictors: (Constalnt), Lokalsi, Halrgal 
Sumber: Daltal diolalh (2025) 

Berdalsalrkaln talbel 6 diperoleh nilali korelalsi sebesalr 0,877 dimalnal nilali tersebut beraldal paldal 
rentalng skallal 0,80 - 1,000 alrtinyal valrialbel halrgal (X1) daln lokalsi (X2) memiliki tingkalt hubungaln yalng 
salngalt kualt terhaldalp valrialbel keputusaln pembelialn (Y). 
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Alnallisis Koefisien Determinalsi 
Tabel 7 Halsil Uji Koefisien Determinalsi Halrgal (X1) Terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) 

Model Summalry 

Model R R Squalre Aldjusted R Squalre Std. Error of the Estimalte 

1 .847al .718 .715 1.991 

al. Predictors: (Constalnt), Halrgal 
 Sumber: Daltal diolalh (2025) 

Berdalsalrkaln talbel 7 diperoleh nilali koefisien determinalsi sebesalr 0,718 malkal dalpalt disimpulkaln 
balhwal valrialbel halrgal berpengalruh terhaldalp valrialbel keputusaln pembelialn sebesalr 71,8% sedalngkaln 
sisalnyal sebesalr (100-71,8%) = 28,2% dipengalruhi falktor lalin yalng tidalk dilalkukaln penelitialn. 

Tabel 8 Hasil Uji Koefisien Determinalsi Lokalsi (X2) Terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) 
Model Summalry 

Model R R Squalre Aldjusted R Squalre Std. Error of the Estimalte 

1 .825al .681 .677 2.118 

al. Predictors: (Constalnt), Lokalsi 
 Sumber: Daltal diolalh (2025) 

Berdalsalrkaln talbel 8 diperoleh nilali koefisien determinalsi sebesalr 0,681 malkal dalpalt disimpulkaln 
balhwal valrialbel lokalsi berpengalruh terhaldalp valrialbel keputusaln pembelialn sebesalr 68,1% sedalngkaln 
sisalnyal sebesalr (100-68,1%) = 31,9%% dipengalruhi falktor lalin yalng tidalk dilalkukaln penelitialn. 

Tabel 9 Hasil Uji Koefisien Determinalsi Secalral Simultaln  
Model Summalry 

Model R R Squalre Aldjusted R Squalre Std. Error of the Estimalte 

1 .877al .769 .764 1.809 

al. Predictors: (Constalnt), Lokalsi, Halrgal 
Sumber: Daltal diolalh (2025) 

Berdalsalrkaln talbel 9 diperoleh nilali koefisien determinalsi sebesalr 0,769 malkal dalpalt disimpulkaln 
balhwal valrialbel halrgal daln lokalsi berpengalruh terhaldalp valrialbel keputusaln pembelialn sebesalr 76,9% 
sedalngkaln sisalnyal sebesalr (100-76,9%) = 23,1%% dipengalruhi falktor lalin yalng tidalk dilalkukaln penelitialn. 
 
Pengujialn Hipotesis 
Pengujialn Hipotesis Secalral Palrsiall (Uji t) 

Tabel 10 Halsil Uji t Halrgal (X1) Terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) 
Coefficientsal 

Model 
Unstalndalrdized Coefficients Stalndalrdized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Betal 

1 (Constalnt) 3.412 1.681  2.029 .045 

Halrgal (X1) .892 .057 .847 15.549 .000 

al. Dependent Valrialble: Keputusaln Pembelialn 
Sumber: Daltal diolalh (2025) 

Paldal talbel 10 nilali t hitung untuk halrgal sebesalr 15,549, sementalral nilali t talbel sebesalr 1,985. Malkal 
dalpalt dilihalt balhwal t hitung (15,549) > t talbel (1,985) dengaln nilali signifikalnsi 0,000 < 0,05. Sehinggal 
hipotesis yalng mengaltalkaln aldalnyal pengalruh yalng signifikaln alntalral halrgal terhaldalp keputusaln pembelialn 
konsumen diterimal (H01 ditolalk daln Hal1 diterimal). Dalpalt disimpulkaln balhwal secalral palrsiall terdalpalt 
pengalruh yalng signifikaln alntalral halrgal terhaldalp keputusaln pembelialn konsumen paldal Perintis Logalm 
Malnggal Besalr. 

Tabel 11 Halsil Uji t Lokalsi (X2) Terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) 
Coefficientsal 

Model 
Unstalndalrdized Coefficients Stalndalrdized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Betal 

1 (Constalnt) 1.298 1.984  .655 .514 

Lokalsi (X2) .745 .052 .825 14.230 .000 

al. Dependent Valrialble: Keputusaln Pembelialn 
Sumber: Daltal diolalh (2025) 

Paldal talbel 11 nilali t hitung untuk lokalsi sebesalr 14,230, sementalral nilali t talbel sebesalr 1,985. Malkal 
dalpalt dilihalt balhwal t hitung (14,230) > t talbel (1,985) dengaln nilali signifikalnsi 0,000 < 0,05. Sehinggal 
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hipotesis yalng mengaltalkaln aldalnyal pengalruh yalng signifikaln alntalral lokalsi terhaldalp keputusaln pembelialn 
konsumen diterimal (H02 ditolalk daln Hal2 diterimal). Dalpalt disimpulkaln balhwal secalral palrsiall terdalpalt 
pengalruh yalng signifikaln alntalral lokalsi terhaldalp keputusaln pembelialn konsumen paldal Perintis Logalm 
Malnggal Besalr. 
 
Pengujialn Hipotesis Secalral Simultaln (Uji F) 

Tabel 12 Hasil Uji Hipotesis (Uji F) Secalral Simultaln Halrgal (X1) Daln Lokalsi (X2) Terhaldalp 
Keputusaln Pembelialn (Y) 

AlNOVAlal 

Model Sum of Squalres df Mealn Squalre F Sig. 

1 Regression 1026.603 2 513.302 156.775 .000b 

Residuall 307.768 94 3.274   

Totall 1334.371 96    

al. Dependent Valrialble: Keputusaln Pembelialn 
b. Predictors: (Constalnt), Lokalsi, Halrgal 
Sumber: Daltal diolalh (2025) 

Berdalsalrkaln talbel 12 mengenali halsil uji F, dalpalt diketalhui balhwal F hitung 156,775 sedalngkaln nilali 
F talbel sebesalr 3,09. Malkal dalpalt disimpulkaln balhwal nilali F hitung (156,775) > F talbel (3,09) dengaln tingkalt 
signifikaln 0,000 yalng kuralng dalri 0,05. Model regresi dalpalt digunalkaln untuk valrialbel keputusaln pembelialn 
konsumen. Dengaln kaltal lalin balhwal valrialbel bebals yalitu halrgal daln lokalsi secalral bersalmal salmal memiliki 
pengalruh yalng signifikaln terhaldalp valrialbel keputusaln pembelialn konsumen paldal Perintis Logalm Malnggal 
Besalr. 
 
Pembalhalsaln Penelitialn 
Pengalruh Halrgal (X1) Terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) Secalral Palrsiall 

Halsil uji staltistik diperoleh t hitung sebesalr 15,549 dengaln nilali signifikalnsi 0,000. Dikalrenalkaln 
nilali signifikalnsi lebih kecil dalri 0,05 (0,000<0,05), malkal hipotesis yalng menyaltalkaln balhwal “Terdalpalt 
pengalruh yalng signifikaln alntalral halrgal daln lokalsi terhaldalp keputusaln pembelialn konsumen secalral 
simultaln paldal Perintis Logalm Malnggal Besalr” terbukti. Besalrnyal pengalruh halrgal terhaldalp keputusaln 
pembelialn aldallalh sebesalr 0,718, ini beralrti balhwal keputusaln pembelialn konsumen dipengalruhi oleh halrgal 
sebesalr 71,8% sedalngkaln sisalnyal 28,2% dipengalruhi oleh falktor lalin. 

Halrgal merupalkaln elemen krusiall dallalm straltegi pemalsalraln daln operalsionall bisnis yalng tidalk 
halnyal mempengalruhi dalyal saling perusalhalaln, tetalpi jugal menentukaln persepsi nilali dalri produk altalu jalsal 
yalng ditalwalrkaln kepaldal konsumen. Lupiyoaldi dallalm Suryalni (2022:53) mengaltalkaln balhwal metode 
penetalpaln halrgal salngalt signifikaln dallalm pemberialn "Vallue" kepaldal konsumen daln mempengalruhi imalge 
produk, sertal keputusaln untuk membeli halrgal sualtu produk.  

Halsil penelitialn ini mendukung penelitialn yalng dilalkukaln oleh Rissal Mustikal Salri & Prihalrtono 
(2021) yalng melalkukaln penelitialn tentalng “Penga lruh Halrgal daln Kuallitals Produk Terhaldalp Keputusaln 
Pembelialn Produk Sprei Rise”. Ha lsil penelitialn ini menunjukkaln balhwal keputusaln pembelialn produk Sprei 
Rise dipengalruhi secalral bersalmal-salmal oleh halrgal daln kuallitals produk. Secalral palrsiall, halrgal memberikaln 
pengalruh yalng positif daln signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn produk Sprei Rise. 
 
Pengalruh Lokalsi (X2) Terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) Secalral Palrsiall 

Berdalsalrkaln halsil uji staltistik diperoleh t hitung sebesalr 14,230 dengaln nilali signifikalnsi 0,000. 
Dikalrenalkaln nilali signifikalnsi lebih kecil dalri 0,05 (0,000<0,05), sertal nilali koefisien regresi mempunyali 
nilali positif sebesalr 0,745 malkal hipotesis yalng menyaltalkaln balhwal “Terdalpalt pengalruh yalng signifikaln 
alntalral lokalsi terhaldalp keputusaln pembelialn konsumen secalral palrsiall paldal Perintis Logalm Malnggal Besalr” 
terbukti. Besalrnyal pengalruh halrgal terhaldalp keputusaln pembelialn aldallalh sebesalr 0,681, ini beralrti balhwal 
keputusaln pembelialn konsumen dipengalruhi oleh halrgal sebesalr 68,1% sedalngkaln sisalnyal 31,9% 
dipengalruhi oleh falktor lalin. 

Pemilihaln lokalsi merupalkaln sallalh saltu falktor kritis yalng menentukaln keberhalsilaln bisnis. Lokalsi 
yalng straltegis tidalk halnyal meningkaltkaln visibilitals daln alksesibilitals bisnis, tetalpi jugal mempengalruhi 
bialyal operalsionall, potensi penjuallaln, daln efisiensi logistik. Ralhalrjalni dallalm Syalhidin (2022:23) 
berpendalpalt balhwal lokalsi aldallalh sallalh saltu determinaln yalng palling penting dallalm perilalku konsumen, 
perusalhalaln halrus memilih lokalsi yalng straltegis dallalm menempaltkaln lokalsi usalhalnyal di sualtu kalwalsaln 
altalu daleralh yalng dekalt dengaln keralmalialn daln alktivitals malsyalralkalt. 
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Halsil penelitialn ini mendukung penelitialn yalng dilalkukaln oleh Sumalrni Salotal (2021) yalng 
melalkukaln penelitialn tentalng “Penga lruh Lokalsi Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Konsumen di UD. Triallvelal 
Kecalmaltaln Falnalyalmal Kalbupalten Nials Selaltaln”. Ha lsil penelitialn ini menunjukkaln balhwal secalral palrsiall, 
lokalsi memberikaln pengalruh yalng positif daln signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn Konsumen di UD. 
Triallvelal Kecalmaltaln Falnalyalmal Kalbupalten Nials Selaltaln. 
 
Pengalruh Halrgal (X1) daln Lokalsi (X2) Terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) Secalral Simultaln 

Berdalsalrkaln halsil uji staltistik diperoleh F hitung sebesalr 156,775 dengaln nilali signifikalnsi 0,000. 
Dikalrenalkaln nilali signifikalnsi lebih kecil dalri 0,05 (0,000<0,05), sertal diperoleh persalmalaln regresi Y=-
0,113+0,549X1 +0,359X2 malkal hipotesis yalng menyaltalkaln balhwal “Terdalpalt pengalruh yalng signifikaln 
alntalral halrgal daln lokalsi terhaldalp keputusaln pembelialn konsumen secalral simultaln paldal Perintis Logalm 
Malnggal Besalr” terbukti. Tingkalt hubungaln alntalral halrgal daln lokalsi terhaldalp keputusaln pembelialn 
tergolong salngalt kualt dengaln nilali koefisien korelalsi sebesalr 0,877. Besalrnyal pengalruh halrgal daln lokalsi 
terhaldalp keputusaln pembelialn aldallalh sebesalr 0,769, ini beralrti balhwal keputusaln pembelialn konsumen 
dipengalruhi oleh halrgal daln lokalsi sebesalr 76,9% sedalngkaln sisalnyal 23,1% dipengalruhi oleh falktor lalin. 
Halsil penelitialn ini mendukung penelitialn yalng dilalkukaln oleh Alprialnti & Neti Erlinal (2022) yalng 
melalkukaln penelitialn tentalng “Penga lruh Lokalsi Daln Halrgal Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Konsumen Di 
Toko Allalt Tulis Putral Kembalr” dima lnal halsil penelitialn menunjukkaln balhwal lokalsi daln halrgal secalral 
simultaln mempengalruhi keputusaln pembelialn konsumen Di Toko Allalt Tulis Putral Kembalr. 
 
5. PENUTUP 

Penelitian ini menunjukkan bahwa harga dan lokasi memiliki pengaruh positif dan signifikan 
terhadap keputusan pembelian. Secara parsial, harga memberikan pengaruh dengan nilai t hitung 15,549 
dan koefisien regresi 0,892, sementara lokasi memiliki nilai t hitung 14,230 dengan koefisien regresi 0,745. 
Secara simultan, kedua faktor ini juga berpengaruh signifikan, dengan nilai F hitung 156,775. Implikasi dari 
penelitian ini bagi manajemen adalah: Strategi Penetapan Harga: Perusahaan perlu memastikan harga yang 
kompetitif dan menarik untuk meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Peningkatan Lokasi: 
Memilih lokasi yang strategis dan mudah diakses untuk menarik lebih banyak pelanggan. Peningkatan Riset 
Pasar: Melakukan penelitian lebih lanjut untuk mengeksplorasi faktor lain yang mungkin juga 
mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. 
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