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ARTICLE INFO ABSTRACT

Article History: This study aims to determine the effect of price and location on consumer
ﬁﬁif;gg%élﬁlzﬁgﬁ) purchasing decisions at Perintis Logam Mangga Besar. The method used in this
Accepted (5-12-2024) study is a quantitative method. The population used in this study were consumers

of Perintis Logam Mangga Besar from January 2024 to June 2024 with a sample of

I;e_ywords:_ . 97 respondents. The data analysis method used a simple linear regression test,

rice, Location, Purchasing A . | | ;] e i

Decisions multiple linear regression test, partial correlation coefficient, simultaneous
correlation coefficient, determination coefficient, partial t test and simultaneous F
test. The results of the study showed that partially there was a positive and
significant influence between Price and Purchasing Decisions. This is evidenced by
the t-count value of 15.549 with a significance value less than 0.05 (0.000 <0.05),
and a positive regression coefficient of 0.892. Partially there is a positive and
significant influence between Location and Purchasing Decisions. This is evidenced
by the t value of 14.230 with a significance value of less than 0.05 (0.000 <0.05),
and a positive regression coefficient of 0.745. Simultaneously, there is an influence
between Price and Location on Purchasing Decisions. This is evidenced by the F
value of 156.775 with a significance of less than 0.05 (0.000 <0.05), with the
regression equation Y =-0.113 + 0.549X1 + 0.359X2.

Kata Kunci: ABSTRAK

g:r;g;éﬁgrlfash Keputusan Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan lokasi terhadap
keputusan pembelian konsumen pada Perintis Logam Mangga Besar. Metode
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Populasi yang
digunakan dalam penelitian ini adalah kosumen Perintis Logam Mangga Besar
pada Januari 2024 hingga Juni 2024 dengan jumlah sampel sebanyak 97 orang
responden. Metode analisis data menggunakan uji regresi linier sederhana, uji
regresi linier berganda, koefisien korelasi secara parsial, koefisien korelasi
secara simultan, koefisien determinasi, uji t parsial dan uji F simultan. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa Secara parsial, terdapat pengaruh positif dan
signifikan antara Harga terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini dibuktikan dari
nilai t hitung sebesar 15,549 dengan nilai signifikansi yang lebih kecil dari 0,05
(0,000<0,05), dan koefisien regresi mempunyai nilai positif sebesar 0,892.
Secara parsial, terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Lokasi terhadap
Keputusan Pembelian. Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung sebesar 14,230
dengan nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,000<0,05), dan koefisien regresi
mempunyai nilai positif sebesar 0,745. Secara simultan, terdapat pengaruh
antara Harga dan Lokasi terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini dibuktikan dari
nilai F hitung sebesar 156,775 dengan signifikansi lebih kecil dari 0,05
(0,000<0,05), dengan persamaan regresi Y=-0,113+0,549X1 +0,359X2.
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1. PENDAHULUAN

Perkembangan teknologi di Indonesia telah menjadi pendorong penting pertumbuhan ekonomi,
sosial, dan budaya. Dengan pesatnya adopsi teknologi informasi, perkembangan infrastruktur digital, dan
pertumbuhan ekosistem startup yang dinamis, Indonesia mengalami percepatan kemajuan di berbagai
sektor, termasuk manufaktur dan layanan keuangan digital. Teknologi berperan krusial dalam
memecahkan tantangan seperti akses pendidikan, kesehatan, serta meningkatkan akses pasar bagi usaha
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kecil dan menengah. Dengan investasi berkelanjutan dalam penelitian dan inovasi, serta dukungan dari
pemerintah dan swasta, Indonesia memiliki potensi besar untuk menjadi pemain utama dalam inovasi
teknologi di tingkat regional dan global. Namun, meskipun kemajuan teknologi dapat membantu banyak
sektor, tidak semua industri menikmati keuntungan yang sama. Salah satu industri yang mengalami
tantangan adalah sektor konstruksi dan manufaktur, yang kini menghadapi permintaan tinggi terhadap
produk besi, termasuk plat lubang besi. Persaingan yang semakin ketat memberikan konsumen lebih
banyak pilihan, sehingga faktor-faktor seperti harga, lokasi, promosi, dan kualitas produk menjadi sangat
penting dalam pengambilan keputusan pembelian.

Perintis Logam adalah agen penjual plat lubang yang memiliki tiga cabang di Jakarta Pusat,
Surabaya, dan Mangga Besar, Jakarta Barat. Cabang Mangga Besar memiliki posisi strategis untuk
memahami dinamika pasar dan mengoptimalkan strategi pemasaran. Namun, dalam tiga tahun terakhir
(2021-2023), penjualan Perintis Logam Mangga Besar menunjukkan fluktuasi, dengan penjualan pada
tahun 2022-2023 tidak mencapai target yang ditetapkan. Penurunan penjualan ini diduga disebabkan oleh
kombinasi faktor internal dan eksternal, termasuk kondisi ekonomi global dan domestik, persaingan ketat,
manajemen internal yang kurang efektif, minimnya inovasi produk, serta perubahan preferensi konsumen.

Untuk memahami faktor penyebab fluktuasi penjualan, penulis melakukan pra-survei terhadap 30
orang konsumen secara acak menggunakan indikator bauran pemasaran 4P: produk, harga, tempat, dan
promosi. Hasil survei menunjukkan bahwa variabel produk dan harga memiliki skor negatif yang signifikan,
yang berarti ada banyak ruang untuk perbaikan.

Harga merupakan faktor penting dalam keputusan pembelian. Dari tabel 1.3 yang membandingkan
harga Perintis Logam dengan kompetitor, terlihat bahwa harga plat lubang besi di Perintis Logam relatif
lebih tinggi dibandingkan dengan dua pesaing terdekat. Hal ini dapat mempengaruhi keputusan pembelian
konsumen yang mungkin lebih memilih produk dengan harga lebih rendah.

Lokasi juga merupakan faktor krusial dalam menentukan keberhasilan bisnis. Perintis Logam
Mangga Besar memiliki lokasi yang kurang strategis dengan lahan parkir terbatas, yang berdampak pada
pengalaman konsumen. Selain itu, persaingan di wilayah Jabodetabek dengan banyak toko besi besar
memberikan tantangan tersendiri bagi Perintis Logam. Dari hasil wawancara dengan pengelola, diketahui
bahwa keterbatasan lahan parkir dan bangunan outlet yang sempit menjadi masalah utama. Hal ini
berpotensi mengalihkan konsumen ke lokasi lain yang lebih nyaman.

Walaupun penelitian ini memberikan wawasan mengenai tantangan yang dihadapi Perintis Logam,
terdapat beberapa area yang belum sepenuhnya dieksplorasi. Pertama, penelitian lebih lanjut diperlukan
untuk memahami perilaku konsumen secara mendalam terkait preferensi produk dan faktor-faktor yang
mempengaruhi keputusan pembelian di sektor konstruksi. Selain itu, pengaruh inovasi teknologi terhadap
daya saing perusahaan di industri besi juga perlu diteliti lebih lanjut. Penelitian ini dapat membantu
perusahaan lain dalam menghadapi tantangan serupa dan beradaptasi dengan perubahan pasar yang cepat.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan lokasi terhadap keputusan pembelian
konsumen pada Perintis Logam Mangga Besar. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kuantitatif.

2. TINJAUAN PUSTAKA DAN PENGEMBANGAN HIPOTESIS

Harga

Harga menurut Tjiptono dalam Masdaini (2022:24) adalah satuan moneter atau ukuran lainnya
yang kemudian akan ditukarkan dengan barang atau jasa sehingga memperoleh hak kepemilikan atau
pengguna atas barang dan jasa tersebut. Menurut Ramli (2019:39) pengertian harga disebutkan sebagai
nilai relatif dari produk atau jasa dan bukan indikator pasti dalam menunjukan besarnya sumber daya yang
diperlukan dalam menghasilkan produk atau jasa. Menurut Kotler (2019:36) “Harga adalah sejumlah nilai
atau uang yang dibebankan atas suatu produk atau jasa untuk jumlah dari nilai yang ditukar konsumen atas
manfaat- manfaat harga yang telah menjadi faktor penting yang mempengaruhi pilihan pembeli, hal ini
berlaku dalam negara miskin, namun faktor non harga telah menjadi lebih penting dalam perilaku memilih
pembeli pada dasawarsa (10 tahun) ini”. Menurut Kotler dan Amstrong dalam Gofur (2019:39) “Harga
adalah sejumlah uang yang dibebankan atas suatu produk atau jasa, atau jumlah dari nilai yang
ditukarkonsumen atas manfaat-manfaat karena memiliki atau menggunakan produk tersebut”.

Lokasi

Raharjani dalam Syahidin (2022:23) berpendapat bahwa lokasi adalah salah satu determinan yang
paling penting dalam perilaku konsumen, perusahaan harus memilih lokasi yang strategis dalam
menempatkan lokasi usahanya di suatu kawasan atau daerah yang dekat dengan keramaian dan aktivitas
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masyarakat. Menurut Sigit dalam Saota (2021:137) “Lokasi adalah tempat dimana perusahaan melakukan
kegiatan kerja”. Menurut Lupiyoadi dalam Puspa (2017:209) lokasi merupakan keputusan yang dibuat
perusahaan berkaitan dengan dimana operasi dan stafnya akan ditempatkan, dan lokasi merupakan
gabungan antara lokasi dan keputusan atas saluran distribusi, dalam hal ini berhubungan dengan cara
penyampaian jasa kepada konsumen dan dimana lokasi yang strategi.

Keputusan Pembelian

Menurut Schiffman dan Kanuk (2019:70) mendefinisikan keputusan pembelian konsumen
merupakan seleksi terhadap dua pilihan alternatif atau lebih, dengan perkataanlain, pilihan alternatif harus
tersedia bagi seseorang ketika mengambil keputusan. Sebaliknya, jika konsumen tersebut tidak mempunyai
alternatif untuk memilih dan benar-benar terpaksa melakukan pembelian tertentu dan tindakan tertentu,
maka keadaan tersebut bukan merupakan suatu keputusan. Kotler dan Amstrong (2019:70-71)
mengemukakan proses keputusan pembelian konsumen terdiri dari lima tahap yang dilakukan oleh
seorang konsumen sebelum sampai kepada keputusan pembelian dan selanjutnya pasca pembelian. Hal itu
menunjukkan bahwa proses membeli yang dilakukan oleh konsumen dimulai jauh sebelum tindakan
membeli dilakukan serta mempunyai konsekuensi setelah pembelian tersebut dilakukan. Pendapat lain
disampaikan oleh Tjiptono dalam Suryani (2023:56) keputusan pembelian adalah sebuah proses dimana
konsumen mengenal masalahnya, mencari informasi mengenai produk atau merek tertentu dan
mengevaluasi seberapa baik masing-masing alternatif tersebut dapat memecahkan masalahnya yang
kemudian mengarah kepada keputusan pembelian.

Harga (X1)
Indikator:
1. Keterjangkauan harga produk -
2. Kesesuaian harga dengan Keputusan Pembelian
kualitas produk (Y)
3. Daya saing harga Hl ;
: ya salng harg Indikator:
4. Kesesuaian harga dengan
manfaat. 1. Kemantapan pada
. sebuah produk
Sumber: Suryani (2022), Kotler {2016). m 2 Kebiasaan dalam
- membeli produk
Lokasi (X2
okasl (X2) 3. Kecepatan dalam
Indikator: membeli sebuah
1. Place/Letak produk
2. Pa[kimg 2 Sumber: Survani (2022),
3. Acessibility Kotler dan Keller (2012).
4. Visibility
5. Infrastructure
Sumber: Wibowo (2021), Mischitelli
(2000).

Gambar 1 Kerangka Berpikir

Hipotesis

H1: Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada Perintis
Logam Mangga Besar.

H2: Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada Perintis
Logam Mangga Besar.

H3: Harga dan Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada
Perintis Logam Mangga Besar.

3. METODE

Jenis atau sifat penelitian yang digunakan dalam penelitian kali ini adalah jenis penelitian
kuantitatif yang bersifat asosiatif. Menurut Sugiyono (2019:16) penelitian asosiatif adalah penelitian yang
bertujuan untuk mengetahui hubungan antara dua variabel atau lebih, mencari peranan, pengaruh dan
hubungan yang bersifat sebab-akibat, yaitu antara variabel bebas (independen) dan variabel terikat
(dependen). Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen dari Perintis Logam Mangga Besar dimana
mereka pernah membeli dan menggunakan produk plat lubang besi pada bulan Januari 2024 sampai
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dengan Juni 2024 yaitu sebanyak 2.849 konsumen. Sampel penelitian yang diambil pada penelitian ini
adalah sebanyak 96,7 responden yang kemudian dibulatkan menjadi 97 responden, dimana seluruh
responden tersebut adalah konsumen pada Perintis Logam Mangga Besar di bulan Januari 2024 sampai
bulan Juni 2024. Dalam penelitian ini kuesioner yang dibuat berupa pernyataan yang jawabannya mengacu
pada skala likert: Sangat Tidak Setuju (bobot 1), Tidak Setuju (bobot 2), Kurang Setuju (bobot 3), Setuju
(bobot 4), Sangat Setuju (bobot 5). Analisis regresi berganda digunakan untuk mengetahui arah hubungan
antara variabel independen dengan variabel dependen apakah masing-masing variabel independen
berpengaruh positif atau negatif dan untuk memprediksi nilai dari variabel dependen apabila nilai variabel
independen mengalami kenaikan atau perubahan.

4. HASIL DAN PEMBAHASAN
Analisis Regresi Linier Sederhana
Pengujian ini dimaksudkan untuk memprediksi ada tidaknya pengaruh antara variabel independen
dan variabel dependen. Dalam penelitian ini pengaruh variabel harga (X1) terhadap keputusan pembelian
(Y) dan pengaruh lokasi (X2) terhadap keputusan pembelian (Y). Adapun hasil pengujian regresi linier
sederhana sebagai berikut:
Tabel 1 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Coefficients?
Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta t  Sig
1(Constant) 3.412 1.681 2.029.045
Harga (X1) .892 .057 .84715.549.000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Data diolah (2025)

Berdasarkan tabel 1 diatas, maka diperoleh persamaan regresi Y=3.412+0,892X1. Dimana, dari
persamaan ini didapatkan kesimpulan sebagai berikut: Nilai konstanta sebesar 3.412 artinya jika variabel
harga (X1) bernilai 0 maka nilai keputusan pembelian (Y) sebesar 3.412 point. Nilai koefisien regresi
variabel harga (X1) sebesar 0,892 artinya jika ada perubahan pada variabel harga (X1) sebesar 1 poin maka
akan mengakibatkan terjadinya perubahan pada Keputusan pembelian sebesar 0,892 point.

Tabel 2 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Lokasi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Coefficients?2
Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1(Constant) 1.298 1.984 .655.514
Lokasi (X2) .745 .052 .82514.230.000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Data diolah (2024)

Berdasarkan tabel 2 diatas, maka diperoleh persamaan regresi Y=1.298+0,745X> Dimana dari
persamaan ini didapatkan kesimpulan sebagai berikut: Nilai konstanta 1.298 artinya jika variabel lokasi
(X2) bernilai 0 maka telah terdapat nilai keputusan pembelian (Y) sebesar 1.298 point. Nilai koefisien
regresi variabel lokasi (X2) sebesar 0,745 artinya jika ada perubahan pada variabel lokasi (X2) sebesar 1
poin maka akan mengakibatkan terjadinya perubahan pada keputusan pembelian (Y) sebesar 0,745 point.

Analisis Regresi Linier Berganda
Analisis ini dimaksudkan untuk mengetahui hubungan antara variabel independen dan variabel
dependen secara bersama sama, apakah pengaruh masing-masing variabel independen positif atau negatif.
Disebut regresi linier berganda karena terdapat lebih dari satu variabel independen yang perlu diprediksi.
Adapun hasil uji analisis regresi linier berganda sebagai berikut:
Tabel 3 Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Coefficients2
Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1(Constant) -113 1.711 -.066.948
Harga (X1) .549 .091 .5216.012.000
Lokasi (X2) .359 .078 .3974.579.000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Data diolah (2025)
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Berdasarkan tabel 3 diperoleh persamaan regresi Y=-0,113+0,549X: +0,359Xz. Dari persamaan ini
maka didapatkan kesimpulan sebagai berikut:

1) Nilai konstanta sebesar -0,113, artinya jika variabel harga (X1) dan lokasi (X2) bernilai 0 maka nilai
keputusan pembelian (Y) sebesar -0,113 point.

2) Nilai koefisien regresi harga (X1) sebesar 0,549, artinya jika konstanta tetap dan tidak ada perubahan
pada variabel lokasi (X2) maka setiap perubahan 1 unit pada variabel harga (X1) akan mengakibatkan
terjadinya perubahan pada keputusan pembeliah (Y) sebesar 0,549 point.

3) Nilai koefisien regresi lokasi (X2) sebesar 0,359, artinya jika konstanta tetap dan tidak ada perubahan
pada bariabel harga (X1) maka setiap perubahan 1 unit pada variabel lokasi (X2) akan mengakibatkan
terjadinya perubahan pada keputusan pembelian (Y) sebesar 0,359 point.

Analisis Korelasi
Pengujian ini dimaksudkan untuk mengetahui tingkat kekuatan hubungan antara variabel
independen terhadap variabel dependen.
Tabel 4 Hasil Uji Korelasi Sederhana Antara Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Correlations
Harga Keputusan Pembelian
Harga Pearson Correlation 1 847"
Sig. (2-tailed) .000
N 97 97
Keputusan PembelianPearson Correlation .847" 1
Sig. (2-tailed) .000
N 97 97

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Sumber: Data diolah (2025)
Berdasarkan tabel 4 diperoleh nilai korelasi sebesar 0,847 dimana nilai tersebut berada pada
interval 0,80 - 1,000 artinya kedua variabel memiliki tingkat hubungan yang sangat kuat.
Tabel 5 Hasil Uji Korelasi Sederhana Antara Lokasi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Correlations
Lokasi Keputusan Pembelian
Lokasi Pearson Correlation 1 .825™
Sig. (2-tailed) .000
N 97 97
Keputusan PembelianPearson Correlation .825™ 1
Sig. (2-tailed) .000
N 97 97

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Sumber: Data diolah (2025)
Berdasarkan tabel 5 diperoleh nilai korelasi sebesar 0,825 dimana nilai tersebut berada pada
interval 0,80 - 1,000 artinya kedua variabel memiliki tingkat hubungan yang sangat kuat.

Analisis Korelasi Berganda

Pengujian ini dimaksudkan untuk mengetahui kekuatan atau arah hubungan dua variabel atau lebih dan
besarnya pengaruh variabel bebas terhadap variabel terikat, dalam hal ini harga (X1) dan lokasi (X2)
terhadap keputusan pembelian (Y). adapun hasil pengujian ini sebagai berikut:

Tabel 6 Hasil Uji Korelasi Berganda Variabel Harga (X1) Dan Lokasi (X2) Terhadap Keputusan
Pembelia (Y)
Model Summary
Change Statistics

R Adjusted R Std. Error of the R Square F Sig. F
Model R Square Square Estimate Change Change df1df2 Change
1 8772 .769 .764 1.809 769 156.775 2 94 .000

a. Predictors: (Constant), Lokasi, Harga
Sumber: Data diolah (2025)

Berdasarkan tabel 6 diperoleh nilai korelasi sebesar 0,877 dimana nilai tersebut berada pada
rentang skala 0,80 - 1,000 artinya variabel harga (X1) dan lokasi (X2) memiliki tingkat hubungan yang
sangat kuat terhadap variabel keputusan pembelian (Y).
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Analisis Koefisien Determinasi
Tabel 7 Hasil Uji Koefisien Determinasi Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)
Model Summary

Model R R SquareAdjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 8472 718 .715 1.991
a. Predictors: (Constant), Harga

Sumber: Data diolah (2025)

Berdasarkan tabel 7 diperoleh nilai koefisien determinasi sebesar 0,718 maka dapat disimpulkan
bahwa variabel harga berpengaruh terhadap variabel keputusan pembelian sebesar 71,8% sedangkan
sisanya sebesar (100-71,8%) = 28,2% dipengaruhi faktor lain yang tidak dilakukan penelitian.

Tabel 8 Hasil Uji Koefisien Determinasi Lokasi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)
Model Summary
Model R R SquareAdjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 .8252 .681 .677 2.118
a. Predictors: (Constant), Lokasi
Sumber: Data diolah (2025)

Berdasarkan tabel 8 diperoleh nilai koefisien determinasi sebesar 0,681 maka dapat disimpulkan
bahwa variabel lokasi berpengaruh terhadap variabel keputusan pembelian sebesar 68,1% sedangkan
sisanya sebesar (100-68,1%) = 31,9%% dipengaruhi faktor lain yang tidak dilakukan penelitian.

Tabel 9 Hasil Uji Koefisien Determinasi Secara Simultan
Model Summary

Model R R SquareAdjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 8772 .769 .764 1.809
a. Predictors: (Constant), Lokasi, Harga
Sumber: Data diolah (2025)
Berdasarkan tabel 9 diperoleh nilai koefisien determinasi sebesar 0,769 maka dapat disimpulkan
bahwa variabel harga dan lokasi berpengaruh terhadap variabel keputusan pembelian sebesar 76,9%
sedangkan sisanya sebesar (100-76,9%) = 23,1%% dipengaruhi faktor lain yang tidak dilakukan penelitian.

Pengujian Hipotesis
Pengujian Hipotesis Secara Parsial (Uji t)
Tabel 10 Hasil Uji t Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)
Coefficients2

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients

Model B Std. Error Beta t  Sig.
1(Constant) 3.412 1.681 2.029.045
Harga (X1) .892 .057 .84715.549.000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Data diolah (2025)

Pada tabel 10 nilai t hitung untuk harga sebesar 15,549, sementara nilai t tabel sebesar 1,985. Maka
dapat dilihat bahwa t hitung (15,549) > t tabel (1,985) dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Sehingga
hipotesis yang mengatakan adanya pengaruh yang signifikan antara harga terhadap keputusan pembelian
konsumen diterima (HO1 ditolak dan Hal diterima). Dapat disimpulkan bahwa secara parsial terdapat
pengaruh yang signifikan antara harga terhadap keputusan pembelian konsumen pada Perintis Logam
Mangga Besar.

Tabel 11 Hasil Uji t Lokasi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Coefficients2
Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta t  Sig.
1 (Constant) 1.298 1.984 .655.514
Lokasi (X2) .745 .052 .82514.230.000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Data diolah (2025)
Pada tabel 11 nilai t hitung untuk lokasi sebesar 14,230, sementara nilai t tabel sebesar 1,985. Maka
dapat dilihat bahwa t hitung (14,230) > t tabel (1,985) dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Sehingga
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hipotesis yang mengatakan adanya pengaruh yang signifikan antara lokasi terhadap keputusan pembelian
konsumen diterima (HO2 ditolak dan Ha2 diterima). Dapat disimpulkan bahwa secara parsial terdapat
pengaruh yang signifikan antara lokasi terhadap keputusan pembelian konsumen pada Perintis Logam
Mangga Besar.

Pengujian Hipotesis Secara Simultan (Uji F)
Tabel 12 Hasil Uji Hipotesis (Uji F) Secara Simultan Harga (X1) Dan Lokasi (X2) Terhadap
Keputusan Pembelian (Y)

ANOVAa
Model Sum of Squares df Mean Square  F Sig.
1Regression 1026.603 2 513.302156.775.000P
Residual 307.76894 3.274
Total 1334.37196

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), Lokasi, Harga

Sumber: Data diolah (2025)

Berdasarkan tabel 12 mengenai hasil uji F, dapat diketahui bahwa F hitung 156,775 sedangkan nilai

F tabel sebesar 3,09. Maka dapat disimpulkan bahwa nilai F hitung (156,775) > F tabel (3,09) dengan tingkat
signifikan 0,000 yang kurang dari 0,05. Model regresi dapat digunakan untuk variabel keputusan pembelian
konsumen. Dengan kata lain bahwa variabel bebas yaitu harga dan lokasi secara bersama sama memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap variabel keputusan pembelian konsumen pada Perintis Logam Mangga
Besar.

Pembahasan Penelitian
Pengaruh Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) Secara Parsial

Hasil uji statistik diperoleh t hitung sebesar 15,549 dengan nilai signifikansi 0,000. Dikarenakan
nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,000<0,05), maka hipotesis yang menyatakan bahwa “Terdapat
pengaruh yang signifikan antara harga dan lokasi terhadap keputusan pembelian konsumen secara
simultan pada Perintis Logam Mangga Besar” terbukti. Besarnya pengaruh harga terhadap keputusan
pembelian adalah sebesar 0,718, ini berarti bahwa keputusan pembelian konsumen dipengaruhi oleh harga
sebesar 71,8% sedangkan sisanya 28,2% dipengaruhi oleh faktor lain.

Harga merupakan elemen krusial dalam strategi pemasaran dan operasional bisnis yang tidak
hanya mempengaruhi daya saing perusahaan, tetapi juga menentukan persepsi nilai dari produk atau jasa
yang ditawarkan kepada konsumen. Lupiyoadi dalam Suryani (2022:53) mengatakan bahwa metode
penetapan harga sangat signifikan dalam pemberian "Value" kepada konsumen dan mempengaruhi image
produk, serta keputusan untuk membeli harga suatu produk.

Hasil penelitian ini mendukung penelitian yang dilakukan oleh Rissa Mustika Sari & Prihartono
(2021) yang melakukan penelitian tentang “Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan
Pembelian Produk Sprei Rise”. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa keputusan pembelian produk Sprei
Rise dipengaruhi secara bersama-sama oleh harga dan kualitas produk. Secara parsial, harga memberikan
pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Sprei Rise.

Pengaruh Lokasi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) Secara Parsial

Berdasarkan hasil uji statistik diperoleh t hitung sebesar 14,230 dengan nilai signifikansi 0,000.
Dikarenakan nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,000<0,05), serta nilai koefisien regresi mempunyai
nilai positif sebesar 0,745 maka hipotesis yang menyatakan bahwa “Terdapat pengaruh yang signifikan
antara lokasi terhadap keputusan pembelian konsumen secara parsial pada Perintis Logam Mangga Besar”
terbukti. Besarnya pengaruh harga terhadap keputusan pembelian adalah sebesar 0,681, ini berarti bahwa
keputusan pembelian konsumen dipengaruhi oleh harga sebesar 68,1% sedangkan sisanya 31,9%
dipengarubhi oleh faktor lain.

Pemilihan lokasi merupakan salah satu faktor kritis yang menentukan keberhasilan bisnis. Lokasi
yang strategis tidak hanya meningkatkan visibilitas dan aksesibilitas bisnis, tetapi juga mempengaruhi
biaya operasional, potensi penjualan, dan efisiensi logistik. Raharjani dalam Syahidin (2022:23)
berpendapat bahwa lokasi adalah salah satu determinan yang paling penting dalam perilaku konsumen,
perusahaan harus memilih lokasi yang strategis dalam menempatkan lokasi usahanya di suatu kawasan
atau daerah yang dekat dengan keramaian dan aktivitas masyarakat.
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Hasil penelitian ini mendukung penelitian yang dilakukan oleh Sumarni Saota (2021) yang
melakukan penelitian tentang “Pengaruh Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di UD. Trialvela
Kecamatan Fanayama Kabupaten Nias Selatan”. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial,
lokasi memberikan pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Konsumen di UD.
Trialvela Kecamatan Fanayama Kabupaten Nias Selatan.

Pengaruh Harga (X1) dan Lokasi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) Secara Simultan

Berdasarkan hasil uji statistik diperoleh F hitung sebesar 156,775 dengan nilai signifikansi 0,000.
Dikarenakan nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,000<0,05), serta diperoleh persamaan regresi Y=-
0,113+0,549X1 +0,359X2 maka hipotesis yang menyatakan bahwa “Terdapat pengaruh yang signifikan
antara harga dan lokasi terhadap keputusan pembelian konsumen secara simultan pada Perintis Logam
Mangga Besar” terbukti. Tingkat hubungan antara harga dan lokasi terhadap keputusan pembelian
tergolong sangat kuat dengan nilai koefisien korelasi sebesar 0,877. Besarnya pengaruh harga dan lokasi
terhadap keputusan pembelian adalah sebesar 0,769, ini berarti bahwa keputusan pembelian konsumen
dipengaruhi oleh harga dan lokasi sebesar 76,9% sedangkan sisanya 23,1% dipengaruhi oleh faktor lain.
Hasil penelitian ini mendukung penelitian yang dilakukan oleh Aprianti & Neti Erlina (2022) yang
melakukan penelitian tentang “Pengaruh Lokasi Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Di
Toko Alat Tulis Putra Kembar” dimana hasil penelitian menunjukkan bahwa lokasi dan harga secara
simultan mempengaruhi keputusan pembelian konsumen Di Toko Alat Tulis Putra Kembar.

5. PENUTUP

Penelitian ini menunjukkan bahwa harga dan lokasi memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian. Secara parsial, harga memberikan pengaruh dengan nilai t hitung 15,549
dan koefisien regresi 0,892, sementara lokasi memiliki nilai t hitung 14,230 dengan koefisien regresi 0,745.
Secara simultan, kedua faktor ini juga berpengaruh signifikan, dengan nilai F hitung 156,775. Implikasi dari
penelitian ini bagi manajemen adalah: Strategi Penetapan Harga: Perusahaan perlu memastikan harga yang
kompetitif dan menarik untuk meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Peningkatan Lokasi:
Memilih lokasi yang strategis dan mudah diakses untuk menarik lebih banyak pelanggan. Peningkatan Riset
Pasar: Melakukan penelitian lebih lanjut untuk mengeksplorasi faktor lain yang mungkin juga
mempengaruhi keputusan pembelian konsumen.
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