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Abstract  

This service activity aims to empower the community through training in making screen printing 
designs and visual content as a means of creative promotion for screen printing UMKM for residents of Jl. 
Edelwis Pamulang South Tangerang human resources quality Activities carried out on 01 and 02 May 2024 in 
Pamulang South Tangerang. As a result of the activity, this activity makes these citizens more motivated and 
focused from a consumerist lifestyle to become more creative and innovative and productive by having skills 
from the results of service activities. This community is like making screen printing designs and is able to create 
visual content by utilizing digital technology. This PkM activity can be concluded succeeded in introducing, 
strengthening, and increasing understanding of citizens about digital technology-based entrepreneurship. 
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Abstrak  

Kegiatan Pengabdian ini bertujuan untuk pemberdayaan masyarakat melalui pelatihan pembuatan 
design sablon dan konten visual sebagai sarana promosi kreatif bagi UMKM Sablon warga Jl. Edelwis 
Pamulang Tangerang Selatan kualitas SDM Kegiatan dilaksanakan pada tanggal 01 dan 02 Mei 2024 di 
Pamulang Tangerang Selatan. Hail dari Kegiatan, dengan adanya kegiatan ini menjadikan warga 
tersebutlebih termotivasi dan terarah dari gaya hidup konsumtif menjadi lebih kreatif, inovatif dan 
produktif dengan memiliki keterampilan dari hasil kegiatan pengabdian masyarakat ini seperti pembuatan 
design sablon dan mampu membuat konten visual dengan memanfaatkan teknologi digital. Kegiatan PkM 
ini dapat disimpulkan telah berhasil dalam mengenalkan, menguatkan, dan meningkatkan pemahaman 
kepada warga tentang kewirausahaan berbasis teknologi digital. 

Kata kunci: Pengabdian, Pelatihan, Pemberdayaan 

 
1. PENDAHULUAN  

Saat ini dunia telah memasuki era revolusi industri 4.0, Revolusi industri adalah 
transformasi besar pada manufaktur dengan mengubah system produksi dari cara tradisional 
menggunakan tangan digantikan oleh mesin, setelah terjadi transformasi ini tenaga manusia 
digantikan oleh mesin sehingga secara langsung manusia diajak bekerja lebih modern dengan 
menggunakan mesin. Revolusi Industri 4.0 memiliki dampak signifikan pada berbagai sektor, 
termasuk manufaktur, logistik, kesehatan, energi, pertanian, dan banyak lagi. Perkembangan 
teknologi digital ini pula akan memudahkan para pelaku bisnis terutama pelaku UMKM yaitu 
dapat menekan biaya promosi dan biaya pemasaran. Seperti yang kita ketahui UMKM memiliki 
peran dan kontribusi yang cukup signifikan terhadap perekonomian Indonesia, bahkan disebut-
sebut sebagai penopang ekonomi Indonesia. Salah satu jenis UMKM yang sudah mulai beradaptasi 
dengan revolusi industry 4.0 yaitu usaha sablon digital. Bisnis sablon digital adalah jenis usaha di 
bidang pencetakan yang memanfaatkan teknologi digital untuk transfer desain atau gambar. 
Usaha sablon digital ini merupakan salah satu sablon yang menggunakan teknologi digital yang 
dinilai lebih praktis dibandingkan dengan sablon kaos konvensional serta dalam 
mengembangkannya usaha sablon kaos tersebut tidak banyak mengorbankan waktu maupun 
biaya operasional. Keberadaan usaha tersebut juga dapat memenuhi kebutuhan konsumen dalam 
mengikuti trend fashion yang semakin membumi dikalangan remaja masa kini. Teknologi baru 
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dalam dunia sablon yang 2 berupa digital printing semakin mempermudah pelaku usaha sablon 
dan memperindah hasil sablon. Hasil sablon digital printing terlihat lebih halus, lebih rapih dan 
tahan lama dibanding dengan hasil sablon yang konvensional atau manual. Usaha ini tergolong 
usaha yang hanya bisa ditangani oleh orang-orang yang memiliki keahlian dalam bidang 
mendesain sehingga jarang tiruan usaha seni seperti ini. Hal ini menjadikan pesaing usaha masih 
sangat sedikit sedangkan peluang usaha sangat besar. Didalam membangun sebuah usaha bukan 
hanya sekedar seberapa bagus kualitas produk yang kita miliki, tetapi dibutuhkan strategi 
marketing yang tepat agar memperkuatan citra brand, menciptakan nilai tambah (added value), 
serta membangun kerja sama, yang akhirnya tercipta kepercayaan dan hubungan jangka panjang 
dengan pelanggan. Namun realita yang ada masih banyak UMKM yang masih mengabaikan akan 
pentingnya sebuah promosi dalam membangun sebuah usaha, yang pada akhirnya produk yang 
dimiliki hanya segelintir individu yang mengetahuinya. Melihat fenomena yang terjadi kami 
Dosen Manajemen Universitas Pamulang bermaksud ingin memberikan ilmu pengetahuan yang 
kami miliki khususnya terkait strategi pemasaran yang dapat digunakan sebagai sarana promosi 
dalam mengembangkan bisnis baik yang sudah berjalan maupun yang baru mau memulainya, 
strategi yang dimaksud yaitu pemasaran dengan memanfaatkan media sosial dan juga konten 
visual dalam mengget pelanggan. Kami yakin melalui kegiatan pelatihan dalam pengabdian 
kepada masyarakat ini nantinya dapat membantu pemilik usaha atau UMKM lebih maju dan 
produk yang dimilikinya lebih mudah dikenal. 
 

2. METODE  
Metode yang digunakan dalam pelatihan ini adalah metode penyuluhan yang merupakan 

proses/cara untuk memberi penerangan/informasi kepada pihak lain sehingga dapat mengetahui 
dan memahami hal yang disampaikan.  Pelaksanaan kegiatan ini meliputi 4 (empat) tahapan, yaitu 
pengenalan keadaan, gambaran/situasi, perencanaan, pelaksanaan dan penilaian. Untuk tahap 
pelaksanaan, langkah-langkah dalam pelatihan ini sebagai berikut. 
a. Penentuan Materi, Dalam penentuan materi perlu diperhatikan relevansi terhadap kebutuhan 

pelatihan, karakteristik dan motivasi calon peserta, dan prinsip-prinsip pelatihan yang akan 
digunakan. Pada pelatihan ini, Tema yang disampaikan adalah materi tentang pengenalan 
teknologi digital. Sasaran peserta adalah warga Jl. Edelwis Pamulang Tangerang Selatan. 
Pemberian materi berupa informasi mengenai pelatihan dan desain sablon kaos digital, 
menciptakan lapangan usaha bagi masyarakat melalui Industri kreatif. dan pelatihan 
keterampilan pemasaran kreatif bagi UMKM Sablon dengan memanfaatkan media sosial dan 
konten visual.  

b. Metode penyampaian materi dalam pelatihan sudah dipertimbangkan kandungan materinya. 
Untuk meningkatkan efektifitas pelatihan dan pengembangan metode penyampaian materi 
bersifat partisipatif, relevan, repetitif (pengulangan), dan terjadi transfer pengetahuan. Pada 
pelatihan ini metode penyampaiannya dengan metode ceramah dan diskusi.  

c. Pemilihan Instruktur Pemilihan seseorang sebagai pelatih (instruktur) didasarkan pada 
tingkat penguasaan materi, kemampuan dalam memotivasi peserta, sikap dalam mengajar, 
dan kemampuan dalam mentransfer ilmu. Narasumber dalam pelatihan ini adalah Bpk. Aan 
Purnama, beliau adalah Dosen Prodi Manajemen dari Universitas Pamulang. 

d. Mempersiapkan Fasilitas Pelatihan Semua fasilitas yang dibutuhkan untuk mendukung 
berlangsungnya pelatihan seperti ruangan, microfone, Proyektor, kamera serta konsumsi bagi 
peserta pelatihan. 

 
3. HASIL DAN PEMBAHASAN  

Dari hasil kegiatan pengabdian kepada masyarakat kepada warga Jl. Edelwis Pamulang 
Tangerang Selatan, ini yang dilaksanakan dalam kurun waktu dua hari telah berjalan dengan 
lancar, dan mendapat sambutan hangat dari Peserta. Dengan adanya kegiatan ini menjadikan 
UMKM tersebut lebih termotivasi dan terarah dengan memanfaatkan kecanggihan teknologi 
digital dan media social sebagai media promosi. Kegiatan PkM ini dapat disimpulkan telah 
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berhasil dalam mengenalkan, menguatkan, dan meningkatkan pemahaman kepada warga tentang 
strategi yang tepat dengan memanfaatkan teknologi digital dan media social melalui konten 
visual.  

 
 

Gambar 1 Dokumentasi Kegiatan PKM  
 
4. KESIMPULAN  

Dari hasil kegiatan pengabdian kepada masyarakat kepada warga Jl. Edelwis Pamulang 
Tangerang Selatan, ini yang dilaksanakan dalam kurun waktu dua hari telah berjalan dengan 
lancar, dan mendapat sambutan hangat dari Peserta. Dengan adanya kegiatan ini menjadikan 
UMKM tersebut lebih termotivasi dan terarah dengan memanfaatkan kecanggihan teknologi 
digital dan media social sebagai media promosi. Kegiatan PkM ini dapat disimpulkan telah 
berhasil dalam mengenalkan, menguatkan, dan meningkatkan pemahaman kepada warga tentang 
strategi yang tepat dengan memanfaatkan teknologi digital dan media social melalui konten 
visual. 
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